Arbeiten mit Holz
Worte horen und sehen

Reinhard Gassner
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Die pragende Information fiir unsere Wahrnehmun-
gen beziehen wir aus den Bedeutungen der Dinge.
Visuell leiten wir diese vom Sichtbaren, von den
Oberfldachen ab; den Oberflachen im weitesten Sinn:
Ansichten, Perspektiven, Proportionen, Beziehungen,
Farben, Scharfen/Unschérfen... Wir kénnen die Dinge
nicht betrachten, ohne nach der Semantik zu fragen,
nach ihr zu suchen. Dies als wesentlicher Unterschied
unserer Wahrnehmung im Vergleich zur kiinstlichen
Intelligenz. Schon Kant hat etwa gesagt: Wir formen
die Welt, wenn wir sie betrachten. Das natiirliche
Holzbild wachst aus dem Holzkdrper heraus, das Stro-
mungsbild der Struktur erzahlt iiber Werden und
Wachstum, ist individuell und pragt damit das typi-
sche Image von Holz. Intuitiv spiiren wir das ,Falsche
bei Holzimitaten, obwohl die Flachen visuell alle
Holzmerkmale aufzuweisen scheinen. Eine abstrak-
tere Oberflache ist zum Beispiel das Image eines
Unternehmens. Visuell wird es gepragt durch das
Erscheinungsbild, auditiv durch die verbale Kommu-
nikation, vor allem durch die Unternehmensbezeich-
nung. Dabei ist der Klang genauso assoziativ wie die
LFigur” eines Wortes. In meiner Arbeit interessiert
mich die Zusammenwirkung von Name und Bild. Als
wichtigstes Kriterium fiir die Namenswahl hat sich
das Erzahlerische erwiesen, nicht die vordergriindigen
Aussagen, sondern die hintergriindigen Wirkungen
oder, um einen Begriff von Elias Canetti zu gebrau-
chen, die ,akustischen Masken" von Worten. Zur Praxis:
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Beispielsweise der Titel dieser Publikation. Der Name
zuschnitt vermeidet Worte wie ,Holz", ,Bau” oder
JArchitektur”. Er erzdhlt dennoch von Holz, Bearbei-
tung, Serie, Mallform. Sprachliche Aspekte sind die
Beschleunigung des Wortes am Anfang durch das ,Z"
und die zwei stoppenden Konsonanten am Wortende.
Das Mittelfeld wirkt dadurch als Resonanzraum fiir
die beiden Vokale ,U" und ,I".

Mit tiberholz ist der neue Lehrgang fiir Holzbau an
der Universitat fiir kiinstlerische und industrielle
Gestaltung in Linz benannt. Naheliegender wéren
Bezeichnungen wie ,Holzbaukunst”, ,Baukultur”
oder ,Holz-Konstrukt" oder poetische Begriffe wie
.Dickicht" oder ,Stirnholz" gewesen. Die Reduktion
auf die einfachen, vertrauten Worter tiberrascht,
Umlautprobleme werden zum Charakteristikum. Die
Wissensvermittlung wird durch das ,iiber" konno-
tiert und ,Holz" beim Namen genannt. Aspekte der
Architektur, der Planung werden erst durch die
typographische Umsetzung kommuniziert.

Holz ist uns bestens bekannt. Was aber sagt dieses
Wort dem italienischen Publikum? Die italienischen
Auftragspartner versicherten, dass ,Holz" bei den
Ansprechgruppen in Italien bekannt sei. Zwar schwer
auszusprechen, ein Zungenbrecher also und ein Fremd-
wort, aber gerade deshalb geeignet fiir die ,corsi”
(Holzbauseminare) der italienischen proHolz-Tochter-
organisation ,promo legno”. Die bewusste Trennung
mit dem untergesetzten Strich mitten im Wort (,ho_Iz")
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ergibt eine weitere Verzogerung im Lesefluss. Visuell
wird mit dieser Stérung mehr Logoqualitdt und die
Assoziation an rechtwinklige, vertikale und horizon-
tale Planungsprinzipien bewirkt.

Ziel der neuen Kooperation ,european wood initia-
tive" ist die gemeinsame Holzwerbung in Asien.

Das Zusammenwirken von Bild und Ton ist hier ent-
scheidend: Die Bezeichnung wood prajudizierte die
Verschmelzung des Doppel-o mit dem Unendlichkeits-
zeichen. Die Lemniskate zeigt den immerwahrenden
Kreislauf eines Stoffes — ein wiirdiges Symbol fiir das
Lebendige in Pflanzen, Wald, Baumen und Holz.
Fliichtig, in kleiner GroBe oder in Bewegung betrach-
tet, wird das Unendlichkeitszeichen wieder zu den
Buchstaben oo. Die Logotype bezieht ihre Charakte-
ristik und ihren Bildwitz aus diesem semantisch-
semiotischen Spiel der Bedeutung von ,wood" und
der Symbolkraft der liegenden Acht. Eine Doppeldeu-
tigkeit, die auch im Claim des britischen Verbands-
mitgliedes steckt: ,wood. for good.”

Worte kann man héren und sehen. Gerade bei einer
Logotype sind Konnotat und visuelle Assoziation
nicht trennbar und verstérken sich gegenseitig. Gute
Lésungen beziehen ihre Wirkungskraft meist aus
einer starken Pointe mit prdgnanten Bedeutungsim-
pulsen. In der Irritation sprechen ,bedeutende” Dinge
oft lauter zu uns, so geschehen, als ich auf einem
ganz normalen Ortschild den Namen ,Namlos" las.
Was ist ein ,normales” Ortschild? — das vertraute
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Schild, mit dem typischen blauen Rahmen und dem
Namen des jeweiligen Ortes. Auf dem besagten Schild
las ich einen Namen, der sich selbst negiert. Wie viele
solcher Schilder habe ich schon achtlos passiert? —
dieses eine blieb mir in Erinnerung. Es gibt diesen
Ort. Namlos liegt in Tirol auf 1200 m Héhe und ist
bewohnt von etwa 100 Namlosern.

Wir sind uns dessen nicht bewusst, aber wir baden
laufend in einem Meer von Bild- und Dingbedeutun-
gen. Sie stecken in Zeichen, Formen, Kldngen, Raumen
und beeinflussen unsere Wahrnehmung. Gestalter
haben beruflich damit zu tun. Meist versucht man das
Schone oder zumindest das Interessante mit seiner
Arbeit zu bewirken. Ich denke dabei nicht etwa an
Kitsch oder visuelle Raserei, viel eher an die feinen
Tone der Erhéhung: Wolbung, Glanz und Kontraste,
die Wiederholung, konstruktive und symbolische
Formen — beispielsweise die Fliigel in vielen Symbolen,
oder die Mittelachse als Gestaltungsprinzip (diverse
Staatswappen, McDonalds-Logo, Engelbildnisse...).
Das richtige MaB zu finden gelingt selten. Ubertrei-
bungen sind kontraproduktiv, wie etwa die neuen
Todesanzeigen auf den Zigarettenpackungen. Vom alt-
griechischen Denker Longinus ist folgender Gedanke
Uberliefert: ,...iberhaupt gehort Schwulst anschei-
nend zu den am schwersten vermeidbaren Fehlern.
Denn naturgemaB fallen alle, die nach GroRe streben,
aus Angst vor dem Tadel der Kraft- und Saftlosigkeit
irgendwie in diesen Fehler."
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