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Fachzeitschrift ,,Zuschnitt®

Feedback, Lese- und Nutzungsverhalten
von Leserinnen und Lesern

Leserbefragung Sept./Okt. 2022




Setting

Befragungszeitraum: 16.09. - 19.10.2022

Grundgesamtheit: Leserinnen und Leser des ,Zuschnitt” ab 16 Jahren, online erreichbar
Befragungsgebiet: Erscheinungsverbreitung

Befragungsart: CAWI [Computer Assisted Web Interviews)

Stichprobe: 404 Personen

Durchfiihrendes Institut: Demox Research
Rundungen: Die Darstellung der Diagramme verfolgt den Ansatz, in Summe jeweils 100
Prozent zu ergeben. Bei rundungsbedingten Abweichungen wurde der Wert ,weil3

nicht/keine Angabe” bzw. der hdchste Wert der Datenreihe angepasst (entspricht
statistischem Usus)




Lesehaufigkeit

FOL. Der ,Zuschnitt” erscheint 4 mal pro Jahr. Lesen Sie
den Zuschnitt" regelmaBig (immer bei Erscheinen],
sporadisch oder sehr selten?

lese ich Iimmer
(regelmaBig beim
Erscheinen)

74 %

2%
lese ich
sehr selten

24 %
lese ich sporadisch/
hin und wieder



Leseverhalten Ich lese eher elnzelne

Themenschwerpunkte Thoun i earaunkt
56 %

FO2. Jede Ausgabe des Zuschnitt widmet sich einem
Themenschwerpunkt. Hangt es vom jeweiligen
Themenschwerpunkt ab, ob Sie den Zuschnitt lesen —
oder lesen Sie jede Ausgabe des Zuschnitt, unabhangig
vom Thema?

1%
weiB nicht/
keine Angabe

43 %

Ich lese jede Ausgabe,
unabhangig vom Thema



Motive fur Lekture

FO3. Was sind die ausschlaggebenden Grande, warum
Sie den ,Zuschnitt” lesen? [Mehrfachnennung]

ALS FACHSPEZIFISCHES NACHSCHLAGEWERK ¢ ==

ANDERE GRUNDE ( -



Hilfreiche Informationen

Informationen sind

sehr zweckhaft
FO4a. Wenn Sie den .Zuschnitt” fur berufliche Zwecke und hilfreich
verwenden, wie hilfreich sind die Informationen fiir Sie 70 %

personlich im Berufs- und Planungsalltag?

5% 7%

weiB nicht/
keine Angabe Informationen
18 % sind weniger
° zweckhaft und
”g:l:\sg#gﬁ“ hilfreich

nicht beruflich



Zweckhafte Informationen

FO4b. Sie haben angegeben, dass die Informationen im
LZuschnitt® zweckhaft und hilfreich sind. Was ist daran
pbesonders hilfreich bzw. zweckhaft?

(Offene Frage, Basis: Befragte, die die Informationen im
JZuschnitt® als hilfreich erachten, n=282, ausgewertet
ohne ,WeiB nicht/ keine Angabe” n=213)

PRAXISBEZUG, GUTE BEISPIELE

THEMEN, FACHLICHE TIEFE, EXPERTEN

TECHN. DETAILS, LOSUNGEN

TRENDS, NEUE ENTWICKLUNGEN
ERLAUTERUNGEN PROJEKTE/ PLANE/ DARSTELL.
BAUMATERIAL HOLZ / WERKSTOFF/ BAUPHYSIK
BREITE PALETTE THEMEN/ BLICKWINKEL
AKTUELLE REGELN, NORMEN

ANDERES



Bewertung ,,Zuschnitt®

FOS. Zeitschriften kGnnen nach verschiedenen Kriterien
peurteilt werden. Nachfolgend sind einzelne Kriterien
angefuhrt, die wir Sie bitten jeweils zu bewerten von
Jfinde ich sehr gut® bis .finde ich gar nicht gut’, jeweils
bezogen auf Ihr Leseverhalten bei ,Zuschnitt™

finde ich finde ich
sehr gut gar nicht gut

SCHWERPUNKTSETZUNG PRO AUSGABE l
INFORMATIONSTIEFE DER BEITRAGE [ |

DETAILS BEI VORGESTELLTEN PROJEKTEN 49 40 E
B findeich sehr gut ™ finde ich gut finde ich weniger gut M finde ich gar nicht gut Il w.n./kA.




Bewertung Themen

FO7. Welche Themen und Themenschwerpunkte werden
vom Zuschnitt® sehr gut abgedeckt bzw. sollten lhrer
Meinung nach starker berucksichtigt werden?

finde ich sehr sollte deutlich starker
gut abgedeckt bericksichtigt werden

HOLZ UND KLIMASCHUTZ
RESSOURCE HOLZ
BAUTYPOLOGIEN

BAUTEILE AUS HOLZ

1

N
mN

N
~N N ~

BAUPHYSIK 5
RICHTLINIEN, NORMEN & GESETZE 10 48
O finde ich sehr 0 finde ich w.n./ o sollte etwas starker o sollte deutlich starker
gut abgedeckt gut abgedeckt KA. bertcksichtigt werden bertcksichtigt werden



Print vs. Online

FO9b. Lesen Sie den .Zuschnitt” in der Printausgabe oder P"“ot
online? 86 %

1% 1%

weiB nichty 12 %

keine Angabe beides Online



Moglicher Umstieg auf

Online

F10. Konnen Sie sich vorstellen, die Beitrage des
LZuschnitt” nur online zu lesen?

Nein, kann ich mir
nicht vorstellen

58 %

10 %
weib nicht/
keine Angabe

32 %
Ja, kann ich mir
vorstellen



Bekanntheit Online-

Ausgabe

FO9a. Kennen Sie die online verfuagbare Aufbereitung des

Zuschnitt” auf www.proholz.at (www.zuschnitt.at)?

Ja, habe ich
Ja, Ist mir gut schon einmal
bekannt wahrgenommen

29 % 27%

44 %

Nein, ist mir
nicht bekannt



